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ESTRATEGIA DE MARCA — POSICIONAMIENTO

El Color de la Calidad

Quiénes somos

Pintuco es la marca mas querida,
mMas comprada y mas recordada
de pinturas en Colombia.

Desde 1945 pintamos en el futuro.
Estamos en todas partes. Pintamos
y protegemos desde casas, calles

y escuelas, hasta neveras,
puentesy barcos.

Somos expertos en color, y a través
de él transformamos positivamente
las vidas de familias, barrios

y comunidades enteras.

Hemos crecido y seguiremos
creciendo con consciencia de
nuestro entorno.



ESTRATEGIA DE MARCA — PROPOSITO

Transformamos
y protegemos
con color

Nuestro proposito

Estamos convencidos del poder
transformador del color en la vida
y el entorno de las personas.

El color no solo hace del mundo un
lugar mas bonito. También lo cuida
y lo protege.

El color puede empezar, cambiar
y concluir historias.

Creamos las herramientas para que
mMas personas transformen y protejan
su entorno con el color de la calidad.



ESTRATEGIA DE MARCA — VALORES

Color
Sostenibilidad
Calidad
Facilidad

Queée valorameos

Fabricamos y distribuimos pinturas

y recubrimientos para uso

decorativo, industrial y el sector
construccion con la maxima calidad en
color y resistencia.

Sorprendemos con productos y
servicios wow que facilitan la vida
de las personas.

Acompanamos a huestros clientes
en todo el proceso: asesoria,
venta y aplicacion.

Protegemos los activos de las
personasy las empresas para

gue perduren en el tiempo.

Embellecemos el pais con color.



A quién servimos

Nuestro publico son los lideres
colombianos. Son todos los que toman
la iniciativa de transformar, embellecer
y proteger su entorno. Se preocupan
por los suyos y por su legado, por eso
siempre eligen calidad. Son protectores
gue quieren sentirse validados y
apoyados en su rol.

- Lideres de hogar
- Lideres de industria
- Pintores y lideres en construccion

Lideres colombianos



EXPRESION DE MARCA — PERSONALIDAD

Colorido

Pintuco es
frescoy alegre

Cercano

Pintuco es

sencilloy
abrazador

Moderno

Pintuco es
experimental
e inesperado

L 4 )
Tecnico
Pintuco es
funcional
y experto

Personalidad de marca

La personalidad de marca define
los atributos que caracterizan la
mManera en que actuamos frente
a nuestras audiencias.

Sirve como guia para establecer
el estilo de nuestra comunicacion.






EXPRESION DE MARCA — LOGOTIPO

El Color de la Calidad®

Logo

El logotipo es el elemento
principal de nuestra
identidad visual.

El dvaloy el pintor se han
mantenido por mas de 70
anosy representan calidad,
experiencia y tradicion.



EXPRESION DE MARCA — LOGOTIPO

01

~— El Color de la Calidad®

o1

Construccion
y elementos

Nuestro logotipo es el elemento
principal de la identidad visual,
transmite seguridad y calidad a los
colombianos mediante una tipografia
mManuscrita y amable.

La palabra Pintuco en una
tipografia manuscrita, contenida

en un ovalo estilizado que transmite
confianza.

03 02 El pintor del overol y la brocha.

03 eslogan histdrico de Pintuco

10



EXPRESION DE MARCA — PALETA DE COLOR

Amarillo Pintuco

Azul Experto

Rojo Experto

Colores

El AMARILLO PINTUCO nos ha
identificado durante 75 anos. Es el
color que a la hora de pintar genera
confianza en las personas.

En la comunicacion el AMARILLO
PINTUCO debe ser protagonista.



EXPRESION DE MARCA — PALETA DE COLOR

El Color de la Calidad®

Colores Principales

. C: 100

M: 90
Y: 10
K:0

.C:O

M:0
Y: 0
K: 45

R: 10
G: 30
B: 140

R: 165
G: 167
B: 168

RAL: 5002
Colores Pintuco: AZ116-A

27a6C #OA1E8C

RAL: 1023
Colores Pintuco: AM078-D

PANTONE

105¢ #FFDDOO

RAL: 2030
Colores Pintuco: RJ134-A

175 #E20024

RAL: 00065 00
Colores Pintuco: NE237-D

#ASABAT

12



EXPRESION DE MARCA —APLICACION COLOR

01

El Color de la Calidad®

Excepciones

El Color de la Calidad®

A
WA
[5S
[ BAY
El Color de la Calidad®

El Color de la Calidad®

El Color de la Calidad®

Aplicacion de color

01 Siempre que sea posible se aplicara
en todos los colores.

02 En fondo azul o en fondos oscuros se usard una
reserva blanca para que no se pierda.

NOTA: Si lleva reserva blanca el eslogan debe ir
en blanco.

Excepciones

Se usara a 1sola tinta si el medio o material impreso
asi lo requieren y se necesite una version mucho
mas simplificada del mismo, como por ejemplo:

la marcacion de souvenirs, los sellos, grabados sobre
metal y vidrios, repujados en cuero o madera

entre otros.

Grises

Esta version podra ser utilizada para impresion
limitada a un color (hegro) en elementos de oficina,
como: fotocopiado, facturas, hojas interiores de
cuadernos y agendas, entre otros.

13



EXPRESION DE MARCA —FONDOS DE COLOR

El Color de la Calidad®

El Color de la Calidad

El Color de la Calidad®

El Color de la Calidad®

El Color de la Calidad® El Color de la Calidad®

El Color de la Calidad®

El Color de la Calidad®

El Color de la Calidad®

Aplicacion sobre fondos

Las aplicaciones sobre fondos de color claros deben
permitir la legibilidad del logotipo, en caso de que
el fondo sea de un color que dificulte la legibilidad
de este debera llevar un outline blanco que
genere reserva y separe el logo del fondo y en ese
caso el slogan sera usado en color blanco.

14



EXPRESION DE MARCA —AREA PROTECCION

i N
Pi éﬁ?’?%?i

=T Area de Proteccién o seguridad

El Color de la Calidad®

El logotipo siempre debe mantener unos espacios
vacios minimos a su alrededor, los cuales deben ser
respetados para garantizar la claridad y la legibilidad de
la marca; en este caso las silabas «Pi» de |la palabra
Pintuco es la unidad de medida que manejaremos para
respetar esa area de proteccion tanto a la izquierda
como a la derecha, mientras que arriba y abajo sera la
letra «P».

Para los casos donde el logotipo se use sin slogan,
también manejaremos la misma unidad de medida.




EXPRESION DE MARCA —TAMANOS USOS

Impresos

7
25

El Color de la Calidad®

3.5cm

2cm

Tcm

Digital

El Color de la Calidad®

120 px

Pintuco

34 px

Tamanos minimos
de aplicacion

En las piezas de comunicacion no siempre se
cuenta con el espacio necesario para encajar

los elementos, es por eso que el logotipo completo
se utilizara en piezas de gran tamano o de

buena lectura. A medida que el area

visual disminuya, los elementos del

logotipo también, eliminando asi el

pintor y el dvalo sucesivamente.

Opcién A: Logotipo completo

Para garantizar la claridad y la legibilidad

a la hora de comunicar, el tamano minimo
para impresos es 3.5 cm y para digital de 120px

Opcioén B: Logotipo sin slogan

El slogan se okmitedebido a que el texto

no es legible en un tamano tan pequeno.

Esta opcidn se usaria para aplicar en piezas
como: botones, pines, cintas Pintuco, tamanos
pequenos de pautas digitales, etc.

El tamano minimo para impresos es 2.0 cm

y para digital de 80px

Opcién C: Logotipo sin slogan y sin pintor
Esta opcidon se aplicaria en piezas aun mas
pequenas, por ejemplo: pinceles, lapiceros,
USB'S, etc. El tamaho minimo para impresos
es 1.0 cm y para digital de 34px

16



EXPRESION DE MARCA —USOS INCORRECTOS

\

El Color de la Calidad®

®

?«?E%;;
i )
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\do
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Pintuco )
| BLAY
El Color de la Calidad®

Pintuco

El Color de la Calidad®

El Color de la Calidad®

TR

El Color de la Calidad®

Pintuco

|
El Color de la Calidad®

Usos incorrectos
del logo

Suprimir el évalo amarillo

Cambiar el tamano de los elementos
Cambiar los colores

Modificar las distancias

Anadir elementos extra
Distorsionar

Girar

No poner outline blanco al logo cuando

el eslogan va en blanco

17



EXPRESION DE MARCA —USOS INCORRECTOS

)
N

Lovrem lpsum

Usos incorrectos
del logo

Excepcion

Se permite el uso vertical del logotipo en
circunstancias donde el espacio sea muy
vertical como por ejemplo el lomo de los
libros, los lapices y lapiceros o cualquier
otro objeto con caracteristicas similares.

:
N
&
]
~4
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EXPRESION DE MARCA — ARQUITECTURA DE MARCA

Fanaticos

N

° Y
Tienda | (i)

S

»{13
L <
Th
Socios de AN
valor ox

Automotriz | (Pintuco ér%

Programas y negocios
(composicion horizontal)

Para mantener la solidez, los nombres de
los negocios o programas de la marca no
tienen logotipos propios. Siempre van
acompanados por el logotipo de Pintuco
sin el eslogan para reducir la cantidad de
texto. Se escriben en Futura PT bold en
bajas, a excepcion de la primera letra del
nombre que va en mayuscula.

20



EXPRESION DE MARCA — ARQUITECTURA DE MARCA

Programas y negocios

Fanéi'icos (composicion vertical)

‘%& f) Para composiciones verticales, se puede
%’\\ acomodar el nombre del programa
E;é encima del logo manteniendo las
proporciones aqui descritas.
| LA

) . Socios i
Tienda Fanaticos de valor Automotriz

@\ *Z\ ‘Z‘\ ) ‘*"\
7) vu w fp w ‘ vU
b b b Lt




EXPRESION DE MARCA — ARQUITECTURA DE MARCA

7

Marquillas

El logo de Pintuco debe acompanar el
logo de la marquilla en |la parte superior
siempre que sea posible. En caso de
composiciones verticales o de menor
tamano, el logo de Pintuco se ubica al
lado derecho de la marquilla.

22



EXPRESION DE MARCA — ARQUITECTURA DE MARCA

Marquillas

| N\ @\

Wﬁﬂ]]@x @CD]U(D(EE
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EXPRESION DE MARCA — ARQUITECTURA DE MARCA

ZC

A
Pintuco

Marquillas

3

\4

<
=

g

c
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EI Martes

Otros logotipos

Para el manejo de logotipos para eventos,

CONCUrsos, premios, entre otros, se pueden usar:

Las tipografias Futura PT y Risslead
Los colores de la marca

Figuras geométricas

iconos

Cada logo tendra su identidad sin salirse
de los manejos graficos de la marca.

25






HOJA CARTA

: SOBRE

\
El Color de la Calidad®

\}}2

El Color de la Calidad®

Pintuco Colombia S.A.S.
Calle 19A No. 438-41 / PBX: 384 84 84 / Fax: 232 04 70
NIT: 890.900.148-2 / Apartado Aéreo: 1194 / Medellin - Colombia

Pintuco Colombia S.A.S.
Calle 19A No. 43B-41 / PBX: 384 84 84 / Fax: 232 04 70
NIT: 890.900.148-2 /Apartado Aéreo: 1194 / Medellin - Colombia




TARJETA PERSONAL

-
&
ANTONIO ACEVEDO Pintuco’ )1
Director de Mercadeo =1
. El Coler de be Colldod”
El Color de la Calidad® L 3229474008 3188035505
& [57+604) 384 84 B4 Ext.1234
www.pintuco.com.co " Calls 19 A No. 438 - 41
0000 Medeli - Colombia

FIRMA CORREO ELECTRONICO

El Color de la Calidad®

L (57+604) 384 84 84

0 Calle 19 A No. 43 B-41
Medellin - Colombia

www.pintuco.com.co

@0000
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EXPRESION DE MARCA — ILUSTRACION

llustracion funcional

Cuando sea necesario utilizar ilustraciones
para explicar informacion técnica,

la perspectiva isométrica permite destacar
las superficies de color.

Se utilizan siempre los colores de la marca.




EXPRESION DE MARCA — ICONOGRAFIA

*

\ ¢

EXCELENTE PODER
DE ADHERENCIA

i) .
) = R

MILES DE ALTA RESISTENCIA PERMITE LAVAR MAS
COLORES A LA FRICCION DE 100 MANCHAS

+ t*
| |
- ——
.|
il *
+ 2
ADHESION SOBRE AHORRO DE EXCELENTE PODER
GALVANIZADO DINERO DE ADHERENCIA

97 $ 9

RENDIMIENTO RAPIDO AISLANTE
SUPERIOR SECADO TERMICO

Iconografia

Los iconos de los atributos

de los productos se utilizaran
a una sola tinta y para mejor
lecturabilidad del icono llevara
o no relleno.

Todas las lineas tendran el mismo

grueso, esto se hace para lograr
una forma homogénea en el diseno.
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EXPRESION DE MARCA — TIPOGRAFIA

Futura PT Bold

abcdefghijklmn ABCDEFGHIJKLMN
opqrstuvwxyz OPQRSTUVWXYZ
0123456789 0123456789

Futura PT Medium

abcdefghijklmn ABCDEFGHIJKLMN
opgrstuvwxyz OPQRSTUVYWXYZ
0123456789 0123456789

Montserrat Bold

abcdefghijkimn

opgrstuvwxyz
0123456789

Montserrat Regular

ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZ
0123456789

abcdefghijklmn
opgrstuvwxyz
0123456789

ABCDEFGHIIKLMN
OPQRSTUVWXYZ
0123456789

Tipografias principales

Se usara la familia de la Futura PT tanto para textos
como para cuerpos de texto.

Como complemento para los cuerpos de texto
se podra usar la Monserrat.

32



EXPRESION DE MARCA — TIPOGRAFIA

072%5@789

ABCDLF GHIOKLMN

OPARSTIN XY
0123456789

Tipografia expresiva

Para diferenciar textos llamativos se
utiliza la tipografia Risslead.

Se usa para resaltar palabras individuales
o frases cortas.

En titulares se usa siempre en
combinacion con Futura PT Bold.

En destacados si se puede utilizar por
si sola.

33



EXPRESION DE MARCA — TIPOGRAFIA

Este es un titulo

Este, subtitulo

Futura PT Bold

Futura PT Medium

Esto es un cuerpo de texto.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adi-
piscing elit, sed diam nonummy nibh euismod
tincidunt ut laoreet dolore magna aliguam
erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam,
quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit
lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo con-

Monserrat Medium

sequat. Duis autem vel eum
“Esto sera una citacion”

Monserrat Bold

23

Futura PT Bold

Diseio tipografico

En titulares, se debe determinar kerning*
Optico y un tracking reducido de entre
-20y -10, dependiendo del tamano de la
pieza (@ mayor tamano, menor tracking).

En subtitulos, definimos kerning 6ptico
y tracking O.

Para los cuerpos de textos, se deja el
kerning automatico y tracking en O.

*Kerning: es el ajuste realizado en el
espacio entre un par de letras.

34



EXPRESION DE MARCA — PALETA DE COLOR

C:0
M: 28,33
Y: 84,04
K: 0

C:0,43
M: 1,08
Y:13,27

R: 255
G:192
B: 51

R: 255
G: 250
B: 229

#FFCO33

#FFFDE8

Colores secundarios

Esta gama de colores se usaran para
enriquecer la grafica, en ningln momento
pasaran a ser mas importantes que el
amarillo Pintuco o el azul Experto.

35



EXPRESION DE MARCA — PALETA DE COLOR

#00A070

#94C1F

Colores secundarios:
gama sostenibilidad

Esta gama de colores se usaran para todos
los temas relacionados con sostenibilidad,
también estaran acompanados por los
colores principales de Pintuco, tanto el
Amarillo Pintuco como el Azul Experto.

Nota:

En caso de necesitar otro color para algun
tema especifico, por ejemplo temas de
seguridad, que seria otro tono de color
verde, se debe consultar con diseno Pintuco
para aprobacion del color.

36



EXPRESION DE MARCA — COMPOSICION

Elementos
de composicion

La composicion es la forma en la que
diagramamos las diferentes piezas de
comunicacion visual. Utilizamos un
lenguaje grafico de franjas rectas

Yy curvas inspiradas en brochazos

de pintura.

37



EXPRESION DE MARCA — COMPOSICION

et A

En Pintuoo® seguimos a postande
per bo Sofanipilidad
y ba calipfng del oire interior

Nuevo Viniltex® Ultramax:
Con menos, pintas mas.

N gy wpatoar

la madera abora es jIncreiblemente fadll

& |'=i'j
Madelac

isllary gl de e rrimdera
s e 1) Emic y U st fnenilia

Hazlo con color, hazle con Pintuco,

Piezas de comunicacion
de las marquillas

En piezas publicitarias de productos
asociados con las marquillas, quien firma
es Pintuco.

Siempre que el tamano de la pieza lo
permita, se debe incluir fotografia del
producto con el logotipo de la marquilla
claramente visible.

Si el render va grande en el cierre no es
necesario poner el logo de la marquilla
de nuevo.

38



EXPRESION DE MARCA — COMPOSICION

1 Color de o Colldad”

'Este es un titulo @) Este es

un titulo

Este, ‘§u‘\bh’tu|o

Eéfé*es\un titulo

& Color de o

calidod”

\\*E\;te esun h'tulo/,/

Este, subtitulo

Este es un titulo

Este, éﬁ‘btijulo

Este es un titulo

Este, sﬁbti?u|o

Este es

un titulo

Este, subtitulo

1 Colordo o Calidod”

fffffff

Construccion
de la composicion

Las piezas de comunicacion siempre
deben incluir la franja amarilla vertical
en el lado derecho u horizontal arriba
0 abajo segun la pieza a disenar.

La franja azul se usara cuando el color
amarillo sea protagonista en la pieza.

Las franjas secundarias se utilizan
como elemento de disefio para
agregar color o diagramar textos.

La franja amarilla es obligatoria en
todas las piezas, las franjas secundarias
son opcionales y se pueden incluir
maximo 3 en la composicion.

Cuando la composicion de la pieza

no tenga muchos elementos, se
pueden utilizar las franjas secundarias
de colores para enriquecer el disefo
de la pieza.



EXPRESION DE MARCA — FOTOGRAFIA

Fotograﬁ'a de
interiores

Buscamos mostrar siempre
espacios vividos donde las
superficies pintadas sean
protagonistas. Por eso
buscamos que las paredes
ocupen mas del 50% de la
composicion. También
buscamos utilizar los elementos
de ambientacion para dar
contexto, nunca como
protagonistas de la imagen.

40



EXPRESION DE MARCA — FOTOGRAFIA

Fotografia de
exteriores

Al mostrar construcciones y edificios,
buscamos siempre composiciones
simétricas con las perspectivas
controladas para evitar fugas o
angulos dramaticos.

Buscamos siempre incluir areas con
espacio negativo o texturas continuas
para diagramar texto.

41



EXPRESION DE MARCA — ILUSTRACION

llustracion expresiva

Para crear un universo calido,
humano y familiar, utilizamos
ilustraciones expresivas en 3D,
con formas redondeadas y colores
suaves que transmiten emocion.

Simulamos materiales reales en
los que se pueda apreciar la
textura de la pintura.

42



EXPRESION DE MARCA — TONO DE VOZ

Claro
Experto
Empahco
Conciso
Alegre

Tono de voz

Compartimos nuestro conocimiento
y experiencia en palabras simples.

Nos hacemos entender con un
lenguaje claro y conciso.

NO somos egocéntricos: pensamos
en el otro primero.

Tratamos a las personas de tu.

Somos buena gente y serviciales,
pero somos técnicos si el tema lo
amerita.

De vez en cuando nos reimos
y hacemos reir.

Para locuciones, utilizamos una voz
masculina que mas que locutar,
conversa con los espectadores

de cada pieza.

43



EXPRESION DE MARCA — TONO DE VOZ

Pinta y cambiale
el color a tu vida

L leva el verano
a tu cuarto

Te la pintamos facil

Contigo en
cada rincon

Color que dura y dura

Acabados que |lo tienen
todo cubierto

Una mano de calidad

Ejemplos de
tono de voz

44






APLICACION DE MARCA — SEGMENTO MARQUILLAS

Segmento marquillas

Al momento de trabajar en piezas
relacionadas con los productos marquilla
(Pintulux®, Viniltex®, Koraza®, Madetec®,
Corrotec®, entre otras) se utiliza el amarillo,
© Mrime durosin 7 pero en estos productos en especifico

[} Adta adbmrencia

IR - T se permite mayor libertad en cuanto
[ Rapein o pariedad L )

O s v ' | == & = W: al uso de colores complementarios.
— Por lo tanto, en estos casos el fondo de
la pieza podria no ser amarillo en su totalidad.

ESning ol P ae g vina AER-Do3,

ST L BaEaTiAG ] CENTAEED CEA e mpeiP o
Adlaeian o SCEn e, 0F Wl Dat ot

DO DT VDR

Iruertnle om Temydos Fiatn, dandaps
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APLICACION DE MARCA —CONSTRUCCION

Sellamur

iEl verdadero escudo

& y N 4

SELLAMUR
3EN1

3 WAL, ISPERITAREITA ¥ PATL
% 144§ 45 ey Pt o b § R

|| RESISTE PRESKON
PCRSTIVA ¥ DETERSCRO ¥
HEGATIVA T P | DESPRENCIMENTOS

Construccion

Oportunidades y beneficios

PR o ioamphdahidad myo Enenese il
1 o alvel mrdeal
pom ol consingccca

Ml Cortifoocin 1850, WELL
Epfnrencicl TASA

Condtiinrpan o rduche ol o, Iy corbamnatian,
b gicasns \H SRy TRCuo) DO,
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APLICACION DE MARCA — BROCHURE

Qeraligamnos la via y profegerws la vida RECUBRIMIENTOS (‘-’L_\\@p
en las grandes obras de infraestructura EN POLVO ;
Powder coatings B Colordo fo Ctidod’

Soluciones de demarcacion y profeccién
de la corrosidn ajustados o los sxigencias
da los proyectos.
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APLICACION DE MARCA — PUBLICO INTERNO

jFanaticos Pintuco®

[ regala ura oplef] <

{Gus fones gque hooee?

Registra los codigos de los productos qui ULas
y recombendas entre of 24 y 31 de agosto.

3w ne astan ancrie an Fanaticos,

@ Inscribete agqui:
Whatelipp 311 634 55 77

L% Fankticos Gus mas compran Feqistien an estas fechas, senin
o GAMADORES, Tendramos T2 ganadares & nbval nasional

Pusdi registref g Sompral an kos sigulentes chnales:

B ey | B Sininime | © B S

Fanaticos

Amigo Fanatico:
Llegd lo que estabas

Ahora con Viniltex*
sumas tus puntos y

GANAS MAS!

o~ -fr

BITE HEC ST HAY e =~ ;
B O 1 w0l -

Escanea tus codigos
y comienza a GANAR!

B
Sl Gomte Fanaticos {w

Marca Pintuco

Para piezas de productos Marca

Pintuco® (Tiendas Pintuco, Club Coloristas,
Automotriz Pintuco, Fanaticos,
Comunicacion interna, entre otros)

si el fondo es de color amarillo sélido

en gran parte o en su totalidad la franja
del cierre debera ser azul con los textos

en blanco para evitar caer en disenos
Muy monocromaticos.

En los casos en los cuales el fondo

No pueda ser amarillo por cuestiones
de diseno, la franja se pondra amarilla
para darle importancia al amarillo
Pintuco.
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APLICACION DE MARCA — COMUNICACIONES INTERNAS

L] " a
vidfe
un proyecto de ocupuntura urbana
por la reactivacién economica

indaciin Potuco té wnan pang Fderds
hana de mavora

A travdes de una amplia oferta de actividades, gue Incluye talleres de
farmacion, intervendiones de espacio pablics, poigajmema, ilwmina-
cion, sefializacitn vial, arte urbano graficao, sctivilades pedagdgicas,
proyectos turisticos y de emprendimiento, so espera que *VIDA logre
bonafickar a mds de dos mill personac.

“Desayune con Pintuco”
con nuestros SOCIOS DE VALOR del negocio de Construccion

En Pinluco seguimos forlaleciendo [ relacion con nuestros Socios de
Valor, ¢l 2 de septiembre en Medellin, realizamos un conversatorio con
los contratistas, sus coordinadores, supervisores y aplicadores de obra,
con ef propdsito de profundizar conocimisntos en revogques, estucos y
equipos de aplicackon de nuastras soluciones para la construccidn

Este papacis se realizo con ¢ acompafamlento de Serviclo Téenlea v
baga la |'1-:_-...-:I-;_‘:I:‘:-;_'; A, que osta drea ha mplermentado en b estralega
Desayune con Pintuco,

Entotal contamos con la asistencia de 20 personas, gqukenes valoraron
este encuantro como un espacio de aprendizaje, que les permite
fortalecer sus capacidades téonicas

Prosomnamente estaremos reslizando este espacio en otras cliudades
del pais.

o Coter e b Cobdad”

Comunicaciones
Internas

.Y dénde hago mi presentacion

de PowerPoint?

Descarga agud nuestra plantila de PawarPoint para hes presentacionss

emprasarioles internas y externas,

&
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APLICACION DE MARCA — OTROS COMUNICADOS

Te invitamos a la sequnda edicidn de
g

Color Week Latam 2021, un espacio para
aprender de tendencias, inspiracién y color

en la arquitectura, el urbanismo y la indusiria.

wwowl pintuco.com.co
@ erintico ohiial ) Pinhics
) rnncoColombia (Y Fnhace
g‘ﬁfﬂum_,nﬁdui

Te invita a un conversatorio;

Pre-acabados y equipos de aplicacion que
optimizan el desempeiio

Publico: Supervisor, Coordinador, Aplicador
Fecha: jueves 14 de octubre
Hera de inicie: 8:00 a.m. hasta las 330 a.m.

Lugar: Hotel Atrium Plaza
Cra. 44 #74-85 - Barranquilla

= Esta invitacidn incluye 5 cupas por contratista.
«Se terdrd en cuenta todas las medidas de bioseguridad

+Portar tapabocas v en lo posible gel antibacterial o alcohsol.

{
5

| T esperame<| Para que disfrutemos
de un delicioso desayuno

& : Socios de Q‘“\‘uﬁb

valor

Otros
comunicados
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APLICACION DE MARCA —BROCHURE

iDescubre las
Soluciones

que frae Pintuco™ para tu hogarl

@:mmms& @ EXTERIORES @ METALES @ MADERAS @ MULTISUPERFICIES

: Lista de precios
- Cadenas
2021

El Color de la Calidad®

Ejemplos
de Collage
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APLICACION DE MARCA — CIERRE BROCHURE

jAtrévete! y ransforma tus espacios

con fus MW@Q preferidos

¢Quieres saber como pintar?

I Define el color
que guieras
utllizar, puedes
usar nuestra app

Escoge la pintura que mas te guste,
2 Si tienes dudas, puedes  leer este folleto
o comunicarte con Nosotros.

Elige los accesorios que necesitas
3 y caléula la cantidad de pintura que
regquiere el espacio.

iVisita tu lugar favorito para comprar!

4 Contamas con mas de 170 tlendas Pintuco
a nivel nacional, distribuideores autorizados
y ademas, en tiendapintuco.com puedes
hacer tus comprascon un clic.

Usa el QR para conocer mas.

Pintuceo

www.pintuco.com.co

© @Pintuco_oficial () PintucoColombia () @Pintuco_oficial @ Pintuco (@) Pintuco

Cierre brochure
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APLICACION DE MARCA — CIERRE IMPRESOS

El Color de la Calidad®

www.pintuco.com.co
@Pintuco_oficial

o PintucoColombia

o @Pintuco_oficial

o Pintuco

@ Pintuco

o)
?bmwo"\q’\é%

| LY
El Color de la Calidad®

@@Pimuco_oficial oPimucoColombia O@Pi"'UCO_Oﬁ‘:iGI opi"'“cc’ @Pi"""c" EI color de Iu Culidud®

www.pintuco.com.co
@Pintuco_oficial

0 PintucoColombia

o @Pintuco_oficial

o Pintuco

@ Pintuco

www.pintuco.com.co
@Pintuco_oficial

0 PintucoColombia

o @Pintuco_oficial

o Pintuco

@ Pintuco

Call to action o frase de texto

www.pintuco.com.co

Automotriz

Cierre Pintuco

Para piezas que utilizan una franja
de cierre que tenga frase de texto
o call to action, el tamano de la
fuente debe mantenerse entre
20y 30 puntos.

La franja de cierre, sea vertical u
horizontal, debera ocupar en
promedio un 20-25% de la altura
de la pieza. Ademas, debe ir
siempre desde el extremo
izquierdo hasta el extremo derecho
de la pieza en casos de aplicacion
horizontal, y del extremo inferior,
hasta el extremo superior en casos
de aplicacion vertical.

La aplicacion del logo en la franja
de cierre debera ocupar entre el
50% vy el 85% de la altura de dicha
franja.

Las redes sociales acompanaran
a la franja dependiendo del medio
a publicar.
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APLICACION DE MARCA — COMERCIALES

Con menos,
pintas mas.

Cierre comerciales
marquillas

El texto debe estar junto al
producto (a su lado izquierdo o
derecho segun le convenga a
cada pieza disenada).

En los textos deben estar el Call
To Action y las redes sociales de la
marca.

*El cierre puede variar segun la
necesidad e intencidén a
comunicar.
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APLICACION DE MARCA — COMERCIALES

=1
[ DL
El Color de la Calidad®

www.pintuco.com.co

@Pintuco_oficial ) PintucoColombia () @Pintuco_oficial (@) Pintuco (@) Pintuco

El Color de la Calidad®

www.pintuco.com.co

@Pintuco_oficial 0 PintucoColombia O @Pintuco_oficial o Pintuco @ Pintuco

Cierre comerciales
marca Pintuco

Se debe cerrar con el logo en un
fondo de color sélido (blanco o
amarillo). Si se requiere usar
imagen para el cierre, esta debe
estar tratada para que no le quite
protagonismo al logo.

El Call To Action y las redes
sociales deben ser mas pequenas
gue el logo.

*El cierre puede variar segun
la necesidad e intencidn a
comunicar.
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APLICACION DE MARCA — PAUTA DIGITAL

El Color de la Calidad®

Reinventate. Hazlo con color.

Pauta digital

38



APLICACION DE MARCA — REDES SOCIALES

Redes sociales
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APLICACION DE TEXTOS — ESCALA COMPARATIVA

El Color de la Calidad”

Pinta y cambiale

el ww a tu vida

100 x 200 e Penddn

:
§
§
8
M

o
;<
5
=
@
=
E
o
N
P
=

g
=]
@
=
P
8
2

1080 x 1080 px Pauta Post: texto 10% pieza

Escala comparativa

El tamaho del texto debe ser
directamente proporcional al
tamano de cada pieza. Se debe
garantizar que el puntaje del texto
aporte a la legibilidad de la pieza
pero sin ocupar mas del 20% de la
misma.

*Tener en cuenta que en medios
digitales, al momento de pautar
se castigan las piezas cuyo texto
ocupe mas del 10% del anuncio.
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APLICACION DE TEXTOS — PENDONES

El Color de la Calidad®

Pinta y cambiale

el wWa tu vida

En impresos de gran formato
que lleguen hasta el piso el logo
debe ir arriba de la pieza para
quedar a la altura de los ojos.

Tamaiio de ejemplo:
100 x 200 cm  PENDONES

01

02

03

Impresos grandes:

Para piezas de gran formato como
por ejemplo de 100 x 200 cms,, el
puntaje de textos para los titulares
debera estar entre 200 y 500 pts, y
para los cuerpos de texto deberan
estar entre 80 y 200 pts.

Para la tipografia Brittanian se
sugiere utilizar un puntaje entre
300 y 500 pts.

Estas recomendaciones pueden
variar segun convenga al disefio de
cada pieza.



APLICACION DE TEXTOS — KEY VISUAL

Pinta y cambiale
el coloratu vida

Con nuestros colores Pintuco,
tienes toda la libertad creativa del mundo.

Escoge darle una mano de calidad
a tus espacios.

o2
‘www.pintuco.com.co D‘é‘i
@ @Pintuco_oficial o PintucoColombia o @Pintuco_oficial o Pintuco (A

El Color de la Calidad®

Tamaiio de ejemplo:
35 x50 cm KEY VISUAL

01

02

03

Impresos medianos:

Para piezas de gran formato como
por ejemplo de 35 x 50 cms, el
puntaje de textos para los titulares
debera estar entre 80 y 200 pts, y
para los cuerpos de texto deberan
estar entre 20 y 50 pts.

Para la tipografia Brittanian se
sugiere utilizar un puntaje entre
100y 200 pts.

Estas recomendaciones pueden
variar segun convenga al disefo de
cada pieza.



APLICACION DE TEXTOS — VOLANTE MEDIA CARTA

Tamaiio de ejemplo:
13 x 21 cm MEDIA CARTA

01

02

03

Piezas pequeias:

Para piezas de gran formato como
por ejemplode13 x21cms, el
puntaje de textos para los titulares
debera estar entre 40 y 100 pts, y
para los cuerpos de texto deberan
estar entre 15y 30 pts.

Para la tipografia Brittanian se
sugiere utilizar un puntaje entre
60 y 100 pts.

Estas recomendaciones pueden
variar segun convenga al disefo de
cada pieza.




APLICACION DE TEXTOS — POST

Tamaiio de ejemplo:
1080 X 1080 px POST

Pinta y cambiale
el coloT a tu vida

Tamaiio de ejemplo:
1080 X 1080 px POST PAUTA
EL TEXTO NO DEBE OCUPAR MAS DEL 10% DE LA PIEZA

Pinta y cambigle
] "
el coloT a tu vide

*Tener en cuenta que en medios
digitales, al momento de pautar se
castigan las piezas cuyo texto ocupe
mas del 10% del anuncio.

01

02

03

Post

Para piezas digitales de por ejemplo
1800 x 1800 px de tamano, los textos
para los titulares deberan estar entre
30y 50 pts, y para los cuerpos de
texto deberan estar entre 10 y 20 pts.

Para la tipografia Brittanian se
sugiere utilizar un puntaje entre
50y 80.

Esto puede variar segun convenga al
disefio de cada pieza/ campana.
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DIAGRAMACION ALTERNATIVA — KEY VISUAL

0]

et
Vacuna tus paredes o
confra EI Coronavirus
“ Muave Viniltex® BioCuidado: W 03
La pintura efectiva contra
el virus del COVID-19 ]
\\
04
Elimina el 92.9% de los virus SARS-CoV-2, HIN1 v las bacterias al contacte
con la superficie. Ademas es ecologica, de ultra bajo olor y con cero VOO,
05

Encuéntrale en Tiendas Pintuco,
tiendapintuco.com y distibuidores autorizades

wowrwl pinfuto.com.co
@ oFisnics ohicdl ) PesucoColombla ) BFinnico_clical () Pnvce

El Color de la Calidad”

01
02

03

04
05

Key Visual BioCuidado

En esta pieza, por ejemplo, varia la
diagramacion, pero los demas
elementos no se alejan mucho de las
sugerencias generales del brandbook.

Cuando la composicion de la pieza esta
ya lo bastante cargada, se suprime el
uso de las franjas secundarias de colores
para mantener la pieza con un aspecto
limpio. En cuanto a la franja amarilla
horizontal de cierre con el logo, este se
debe mantener.

Textos destacados en contenedor

Titular en tamano grande y con contraste
Texto descriptor con icono

Descriptor del producto

Cierre con Call to Action

Al utilizar una franja de cierre que tenga frase de
texto o call to action, el tamano de la fuente debe
mantenerse entre 20 y 30 puntos.
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DIAGRAMACION ALTERNATIVA — KEY VISUAL

[ YT VY it g —

o1

02
03
04
05

Key Visual Pintucoat

En ciertos casos, se puede utilizar
tipografia expresiva en alguna de
las frases y en un mismo color
solido para generar contraste con el
fondo o el color de los demas textos.

Ademas, a ciertas piezas les puede
convenir cerrar directamente con
product shot.

Titular con diferente peso de tamano

y diferente color para generar contraste
Tipografia expresiva

Texto descriptor

Call to action

Cierre con product shoot

Al utilizar una franja de cierre que tenga frase de
texto o call to action, el tamano de la fuente debe
mantenerse entre 20 y 30 puntos.
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DIAGRAMACION ALTERNATIVA — KEY VISUAL

ESTE ES o1

02

":'E.zllrilr.ex 03
Profunds

Es tiempo de pintar, deja entrar la magia del color a tu casa. %«\;3)
) 04
www.pintuco.com.co ﬁﬁ g

@Pintuco_oficial @) PintucoColombia  (§) @Pintuco_oficial () Pintuco El Color de la Calidad®

01

02
03
04

Key Visual Temporada

En algunos casos, el formato
horizontal puede funcionar mejor
para el l[ayout de alguna pieza, como
por ejemplo en esta imagen, donde
la idea es abarcar mas campo hacia
los extremos laterales y no verticales

Cada pieza debe ser diagramada de
la manera en que mejor funcione
para la campanay el objetivo de
comunicacion de la misma.

Titular con diferente peso de tamano

y diferente color para generar contraste

Texto descriptor
Grafico descriptor

Cierre

Al utilizar una franja de cierre que tenga frase de
texto o call to action, el tamano de la fuente debe
mantenerse entre 20 y 30 puntos.
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DIAGRAMACION ALTERNATIVA — KEY VISUAL

Key Visual Temporada
o1

En esta pieza, conviene por ejemplo

utilizar unos textos mas grandes que el
02 promedio para destacar una oracion

por encima de otra y jerarquizar el

Eouale 03 orden de lectura de la pieza/ campafa.
Los titulares pueden tener color, en este
caso se utiliza el verde porque guarda
relacion con lo que se desea comunicar.
También se pueden utilizar graficas de
apoyo, como lo es el contenedor del
pantone en este ejemplo.

01 Titular con diferente peso de tamano
y diferente color para generar contraste

02 Texto descriptor

03 Grafico descriptor
o\ 04 ,
04 Cierre

T Al utilizar una franja de cierre que tenga frase de
® erintuco_oficial ) PintucoColombia () @Pintuco_oficial () Pintuco El Color de la Calidad texto o call to action, el tamafio de la fuente debe
mantenerse entre 20 y 30 puntos.

Es tiempo de pintar, deja entrar
la magia del color a tu casa.

L
—

‘www.pintuco.com.co



DIAGRAMACION ALTERNATIVA — INVITACIONES

MNuestros expertos técnicos
responderdn en vive las preguntas
de nuestros coloristas y pintores

dicides Alzaks Edwin Tamarano Héchar Rojas

KR Lot ExF L o % 1 .
Focha Hora Plataforma
Jueves S0 dafl
Septiermbre P -E?‘,'E#

E

;ﬁ o
et dhval el —— [ o R nmhh(ﬁl;-l'.

Fandticos @

o apy

4

L8 Tierper de aprendfer y

edfar conacfades

Liegaran fos refuerzos a

Viniltex® y Pintulux®

® ©

Alejandra Sarmiento  Adrian Betancur
Fadelizacidn Mercadeo Madelec®

[ ricu | vows L rumioens

iy =
M:I:-. H:00 pam.

- a 706 p..

iTe esperarmog|

1B Youlube
Live

1 Ealor do lo Colidod

Invitaciones

- Evitar textos en mayuscula sostenida porque se leen

Ccomo un grito, jerarquizar la informacion con
diferentes tamanos y pesos de las fuentes (UltraBold,
Bold, Regular, Light, etc).

- Cada texto no necesita un contenedor. El rectangulo

mismo de la pieza es el contenedor de todo, es decir:
tantos cuadros, contenedores y transparencias
encerrando los textos confunden

- Las piezas no deberian tener mas de una fotografia,

pues satura la grafica, lo que se puede hacer es utilizar
ese rectangulo superior para ubicar las fotografias de
los ponentes de las charlas (en el caso de que los
hayan) y asi reducir la complejidad.

- Pintuco deberia dirigirse a la gente de “td”,

y no de “usted”

- Segun la pieza se debe firmar con redes sociales.

- El tamano de la franja amarilla de cierre debe

ser similiar en las diferentes invitaciones.
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DIAGRAMACION ALTERNATIVA — LAS PALABRAS COLORY COLORES

Fondo blanco

”

Las palabras “color” y “colores
en gamas de color sobre fondos
blanco, amarillo y azul

Para no saturar el diseno, se decidio que las palabras
“color” o “colores” solo podran usarse en las gamas de
colores expuestas de la siguiente manera:

Fondo Azul Experto
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”n”

Las palabras “color” y “colores
en gamas de color sobre
fotografias y fondos oscuros

Para el uso de las palabras “color” o “colores” sobre
fotografia o fondos de color oscuros debera usarse
exclusivamente con color blanco, exceptuando si

la fotografia tiene una pared de color claro o casi blanco.
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Usos incorrecto

o O 0

composicion gra

afica

En esta seccion se muestran algunos usos indebidos
en la aplicacion de la identidad visual de |la marca.



USOS INCORRECTOS — COMPOSICION

o|nji} un s3 3453

Este, subtitulo

o|n}i} un sa 3js3

Este es un titulo

o1

02

03

04

05

06

Usos incorrectos
en composicion

Para una correcta composicion se
deben respetar las siguientes pautas:

Las franjas no deben ocupar gran
porcentaje de la pieza

Tener una composicion equilibrada
en los tamanos de las franjas

No utilizar mas de 3 franjas por
composicion

No ubicar las franjas adelante del
cierre de la marca

No mostrar los extremos de las franjas
siempre deben ir sangradas

No utilizar franjas completamente
verticales u horizontales (exceptuando
la franja de cierre)



USOS INCORRECTOS — COMPOSICION

o|nji} un s3 3453

Este, subtitulo

Esto

o|n}i} un sa 3js3

Este es un titulo

o1

02

03

04

05

06

Usos incorrectos
en composicion

Para una correcta composicion se
deben respetar las siguientes pautas:

Las franjas no deben ocupar gran
porcentaje de la pieza

Tener una composicion equilibrada
en los tamanos de las franjas

No utilizar mas de 3 franjas por
composicion

No ubicar las franjas adelante del
cierre de la marca

No mostrar los extremos de las franjas
siempre deben ir sangradas

No utilizar franjas completamente
verticales u horizontales (exceptuando
la franja de cierre)



USOS INCORRECTOS — DIAGRAMAION

Tienda

Mieércoles

]

05

0]

02

03

102

Aprovecha los descuentos
que tenemos en nuestros

products de calor.

Visita nuestras

e

04

fiendos

05

Usos incorrectos
diagramacion

01 Cambiar de color cada palabra en
titulares o cuerpos de texto

02 Cambiar de color cada letra

03 No mezclar la tipografia Futura PT
con Monserrat, cada una de ellas
tiene un uso especifico

04 No utilizar Futura Bold Condesada

O5 No poner el logo dos veces

06 No poner mas de tres franjas de color
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USOS INCORRECTOS — COLORES

K i) \ |  Usosincorrectos en
\ e Este es un fitulo aplicacion de colores

v

Este, subh’tulo/ \

Estos son algunos ejemplos de los
usos incorrectos en cuanto a los
colores.

Utilizar siempre los colores presentados
en la paleta de este brandbook.

Este es un titulo

Esto es un cuerpo de texto.
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing

elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut




Tienda




EXPRESION DE MARCA — LOGOTIPO

Logotipo Principal - Horizontal

Tienda

Logotipo Secundario - Vertical

Tienda

\

Logotipo

El logotipo es el elemento
principal de nuestra
identidad visual.

El dvaloy el pintor se han
mantenido por mas de 75
anosy representan calidad,
experiencia y tradicion.

Siempre que sea posible se usara
la version principal que es la
horizontal.

Si el espacio es muy vertical se
usara la version secundaria.
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EXPRESION DE MARCA — LOGOTIPO

01

02

01

02

03
04

Construccion
y elementos

Nuestro logotipo es el elemento
principal de la identidad visual,
transmite seguridad y calidad a los
colombianos mediante una tipografia
Mmanuscrita y amable.

Nuestro logotipo esta compuesto
por tres elementos:

La palabra Tienda, escrita en
mayuscula inicial

La palabra Pintuco contenida
en un ovalo amarillo

El pintor del overol y la brocha.

Los colores primarios y secundarios
son los mismos aplicados para la
marca Pintuco®y el azul de la palabra
Tienda sera en el azul experto

81



EXPRESION DE MARCA — PALE TA DE COLOR

01

° ey
Tienda @ﬁ'ﬁ%

Excepciones

Tienda

Tienda

Tienda

Tienda

Nid
&=
| AN

Aplicacion de color

El logotipo siempre ira en todos los colores.

En fondo azul o en fondos oscuros se usara una
reserva blanca para que no se pierda el évaloy
la palabra tienda sera en color blanco.

Nota: también se aplica para version vertical.

Excepciones

Se usara a 1sola tinta si el medio o material impreso
asi lo requieren y se necesite una version mucho
mas simplificada del mismo, como por ejemplo:

la marcacion de souvenirs, los sellos, grabados sobre
metal y vidrios, repujados en cuero o madera, gorras,
bordados, bolsas de tela, lapiceros,entre otros.

Grises

Esta version podra ser utilizada para impresion
limitada a un color (negro) en elementos de oficina,
como: fotocopiado, facturas, hojas interiores de
cuadernos y agendas, entre otros.
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EXPRESION DE MARCA — PALE TA DE COLOR

4 . :’)
e\

NS .
@Eg Tienda

Tienda

Tienda

Tienda

Tienda Tienda

Tienda

iz
%%@\

Aplicacion sobre fondos

Las aplicaciones sobre fondos de color claros deben
permitir la legibilidad del logotipo, en caso de que
el fondo sea de un color que dificulte la legibilidad
de este debera llevar un outline blanco que
genere reserva y separe el logo del fondo.



EXPRESION DE MARCA — ARQUITECTURA DE MARCA

Tienda >

A

/
(4

c

Tienda

Area de Proteccién o seguridad

El logotipo siempre debe mantener unos espacios
vacios minimos a su alrededor, los cuales deben ser
respetados para garantizar la claridad y la legibilidad de
la marca; en este caso las silabas «Pi» de |la palabra
Pintuco es la unidad de medida que manejaremos para
respetar esa area de proteccion tanto a la izquierda
como a la derecha, mientras que arriba y abajo sera la
letra «P».

Se aplican los mismos espacios para las dos versiones
del Logotipo.

84



EXPRESION DE MARCA — LOGOS TIENDA

. N
Tienda | @Pintuco)??
El

Polo

Centro Centro
Cartagena KTl

Logotipo con nombre
de la tienda

Cuando el logotipo de Tienda esté
acompanado del nombre de la tienda, ésta
ira en el mismo tipo de letra (Futura PT) de
la palabra tienda y en el mismo tamanoy
en mayuscula inicial.

Para la version vertical el logotipo de
Tienda funciona de la misma manera.
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EXPRESION DE MARCA — TAMANOS APLICACION

Tienda

TIENDA | (Piniuco é%%

Polo

A5
(Pintuco”\«fé%i}l\

[ B

Tienda

TIENDA

>

A
TIENDA @

)

=X

[

Usos incorrectos

Suprimir el évalo amarillo de Pintuco
Usar la palabra Tienda en mayuscula

Combinar la palabra Tienda en mayuscula
y el nombre de la tienda en minuscula

El logotipo de Pintuco no lleva el slogan
Usar el logotipo anterior de Tiendas
Cambiar |la palabra Tienda de color

Cambiar el orden de los elementos
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EXPRESION DE MARCA — LOGOS FRANQUISIADOS

Antioquena
el Tienda

Tienda

A\ %
&
£l

[ B

Antioquena
de pintura

Trocidn v Confionen, Semnn Corligo

Logotipo con Franquisiados

Cuando el logotipo de Tienda esté
acompanado de otra marca, siempre
debe ir al lado derecho de la pieza, en la
version horizontal.

Para la version vertical el logotipo de
Tienda ira arriba y el franquiciado abajo.
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EXPRESION DE MARCA — PAPELERIA

([ ]
Tienda « (57) 3104408325
A\ 5 Carrera 65 Calle 86 - 93 / 107,
N
;y\g,\\ Edificio Villamare, local 3
(-5 Barranquilla - Atléntico
T www.tienda.pintuco.com
T ©0000

Ejemplo: Tienda Pintuco Villa Carolina

Firma correo electronico

Se usara el logotipo en version vertical
sin el nombre de la tienda y todos los
datos de dicha tienda iran al lado
derecho.
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EXPRESION DE MARCA — PAPELERIA

Tarjeta personal
Franquiciados

tarjeta tiro

iy

Tienda | (Pintuco )

Barbosa Parque

© 3182520553
©® 4798832
Q Carrera 17No.7-46

tarjeta retiro

N
Pintuco) %)

C'h

Tienda

Barbosa Parque

www.pintuco.com.co

Tarjeta personal
Tiendas PRO

Para el uso de las Tiendas Propias el
Tienda @2 color principal pasara a ser el azul y asi

Av. Sexta distinguirlas de Franquiciados.

© 3113431032
©® 3797263
Q9 Carrera 8 No. 22A -76

Tienda
PRO

www.pintuco.com.co
pintuco@lineatransparencia.com
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EXPRESION DE MARCA — ELEMETOS DE LA COMPQOSICION

Composicion grafica -impresos

Las piezas de comunicacion siempre deben incluir la franja
amarilla sobre la cual reposa el logotipo.

Se usara la franja azul cuando el color amarillo sea el color fondo,
asi se separa el logotipo del fondo y resalta mas.

Ven a nuestra tienda .
¥ conoce tode lo que tenemes e — i
pora tus proyectos de pintura. B3 B3R 34 )R 00 -
H-'_hm-m » ———— ?
(T AR S =
e B m i L V

P e
il F o bW
Mpra d{iinm,
A0 em 11

VISITANOS ¥ BISFRUTA DE UN
AMPLIO PORTAFOLIO KE FRODWCTOS
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EXPRESION DE MARCA — ELEMETOS DE LA COMPOSICION

Pauta Display Google

It

Santa Rosa de Cabal

iVisitanos!

@ Carrera 14 # 26 -37

(© DOMICILIOS &
323 326 60 68

Santa Rosa

de Cobal

iVisitanos!

Carrera 14
#26-37

2 DOMICILIOS g
323 326 460 468

Tiendo "":
gL

Santa Rosa de Cobal

iVisitanos!
Carrern 131'2,'&3?

£ DOMICILIOS 4o,
323326 60 468

Composicion grafica -digital

Se mantiene la composicinon grafica antes mencionada,
los colores en CMYK cambian por los colores RGB.

Redes Sociales

Haozla-
e on
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APLICACION DE MARCA — TIENDA PINTUCO

comunicado

Lo que NO se exhibe
No se vende

I ‘w*

Ponte lo camiseta de Viniltex®
BioCuidodo o témate una tofogratia
al lade de tu exhibicion y gane bonos
Sodexo por valor de $50.000,

Deberas enviar la fotogratia posondo
al lade de tu exhibicidn con o sin

la camiseta de Viniltex® BioCuidado,
oplica para todos los sabades y
martas desde el 8 de febrera hasta
&l 26 de febrere de 2022,

Ademds, si cumples la meta de ventas
por Viniltex® BioCuidado para
vendedores de mostrador comunicada
per el medio del PAC, por el mes de
febrero, les entragoremos farjetas de

suscripcion a MNetflix,

*»

Equipo Tienda Pinducs® »

Comunicados y promociones

Para los comunicados y las promociones se usara una franja
de colores para llamar mas la atencion y diferenciarlos del resto
de las piezas de Tiendas.

promocion
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APLICACION DE MARCA — TIENDA PINTUCO

Tienda

Pintuco

N

%%{%

Plantillas PPT
Corporativa

N

Tienda %

Tienda )
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APLICACION DE MARCA — TIENDA PINTUCO

Plantillas PPT
Promociones

Tienda

Tienda

SN

1

oy

Tienda | (Pintuco
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APLICACION DE MARCA — TIENDA PINTUCO

Tamanos 21 cm x 28 cm o0 menos

( Pintuco)

Tamanos 35 cm x 45 cm, hasta 1 metro

(Pintuco) €2

Tamanos que sobrepasen 1 metro de ancho

(Pintuco) €27

Tipos de cenefas permitidas

Aplicacion en fachadas
de las tiendas

Solo de esta manera puede usar
nuestro logosimbolo en |la fachada.
Debe mantener los colores, el fondo
de color amarilloy los tamanos.

Uso permitido para caja de luz cuadrada

El Color de la Calidad®

NOTAS

1.Recuerde que para ajustar la imagen al tamano 2. El amarillo permitido para
gue necesite, debe hacerlo con shift presionando y la aplicacién en los avisos de
desde los extremos de la imagen, con el fin de man- las fachadas es:

tener sus proporciones correctamente.

C:0 R: 255

M:3 | G:234

Y: 91 B:0 PANTONE
K: O 803C
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APLICACION DE MARCA — TIENDA PINTUCO

Pantone Pantone
1795 2736

CMYK CMYK

15% 96% 84% 0% 94% 93% 0% 0%

RGB RGB

175 47 50 42 52 135

PINTUCO Pintuco

134-A AZ116- A

Pantone Pantone Pantone Pantone

151 158 185 2613

Pantone Pantone Pantone

Process 376 362
Cyan

Pantone

803C

Gama Cromatica

Cuando necesite imprimir algun disefoy
le soliciten los colores que usamos, estos
son los que debe entregar
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APLICACION DE MARCA — TIENDA PINTUCO

Aplicaciones Incorrectas

Las siguientes aplicaciones son
consideradas incorrectas y por
lo tanto NO las debemos utilizar.

Cambiar el orden de los elementos

Cambiar el tamano de las lineas de
colores

Usar el évalo completo

Usar el pintor del logotipo
Ponerlo sobre un fondo de color

Inclinar el aviso

Poner sombra en el 6évalo
Quitar las lineas de los lados del évalo

Distorcionar el logo



APLICACION DE MARCA — TIENDA PINTUCO

Fachada

Dejar salida de acometida eléctrica en
fachada para conectar reflectores de aviso

AVISO, lona banner 13onz, bastidor, brazos

con reflectores 10 v. laminado brillante,
instalacion electrica de 3 reflectores (la cantidad
de reflectores, depende del tamanfo del aviso)

Pintura general de fachada BLANCA con un
z6calo de 120cm de altura desde el piso

Ref. REF AM135-A (6N-100-99A) Koraza®

o Pintulux@

La pintura debe ser continua incluyendo
cortinas enrollables, rejas y demas.




APLICACION DE MARCA — TIENDA PINTUCO

Interior Punto de Venta

Pintar cielo de color BLANCO

Pintar paredes laterales de color GRIS NUBE

Pintar pared respaldo de puesto de pago
amarilla REF AM135-A (6N-100-99A) viniltex
para interior, de piso a techo.

Se recomienda primero aplicar 1 mano de
intervinil GRIS NUBE diluido al 30% o 40%
con agua.

Pintar piso con:
1. SIstema C-FLOOR E140 + E400
2. PINTUCOAT PLUS color GRIS




Soy Experto

Es el programa de capacitacion enfocado en el Protocolo de Atencidn y Asesoria en Tiendas Pintuco®,
en el cual se le ensena a los vendedores de mostrador y administradores de Tiendas Pintuco® una
metodologia de ventas para vender mas y mejor, esta es la herramienta de venta mas poderosa que
podamos tener.
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APLICACION DE MARCA —SOY EXPERTO

Logotipo

Esta compuesto por:

- Personaje

- Las palabras SOY EXPERTO
en mayuscula sostenida

- Logotipo de Tienda Pintuco®

Estos elementos estan contenidos
dentro de un engranaje que representa

la fuerza de venta y el trabajo en equipo.
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APLICACION DE MARCA —SQY EXPERTO

Colores

& . C: 100 R: 41 RAL: 5002
M: 90 G: 40 Colores Pintuco: AZ116-A
Y: 10 B: 137 PANTONE
0 R: 255 RAL: 1023
10 G: 221 Colores Pintuco: AM078-D
100 B: 0 PANTONE

105¢ #FFDDOO

AXZTO AXZTO A
(@)

. 80 RAL: 5012
:50 Colores Pintuco: AM078-D
O PANTONE
0 #3973B9
. C:0 RAL: 2030
M:100 : Colores Pintuco: RJ134-A
Y: 90 .
. PANTONE
K:0 #E20024

. C:0 RAL: 00065 00
M:0 Colores Pintuco: NE237-D
Y:0
K: 45 coooms| #ABABAT
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APLICACION DE MARCA —SOY EXPERTO

Aplicacion de color

El logotipo se usara en todos los colores.

En fondos de color se usard una reserva blanca
para que no se pierdan los colores.
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APLICACION DE MARCA —SQY EXPERTO

SOY EXPERTO | & N1

SOY EXPERTO

Tienda

SOY EXPERTO

Pintuco 'gg

[ mAAY

Tienda

NOBI LIy Tienda

Aplicacion 1 tinta

Excepciones

Se usara a 1sola tinta si el medio o material impreso
asi lo requieren y se necesite una version mucho
mas simplificada del mismo, como por ejemplo:
la marcacion de souvenirs, los sellos, grabados sobre

metal y vidrios, repujados en cuero o madera, gorras,

bordados, bolsas de tela, lapiceros,entre otros.

Se omitira el logotipo de Tienda Pintuco® que lleva
el personaje en la gorray en la camisa, ya que por
legibilidad no se veria bien en la impresion

Grises

Esta version podra ser utilizada para impresion
limitada a un color (negro) en elementos de oficina,
como: fotocopiado, facturas, hojas interiores de
cuadernos y agendas, entre otros.
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APLICACION DE MARCA —SOY EXPERTO

Area de Proteccién o seguridad

El logotipo siempre debe mantener unos espacios
vacios minimos a su alrededor, los cuales deben ser
respetados para garantizar la claridad y la legibilidad de
la marca; en este caso el alto de la letra “S” de SOY
EXPERTO es la unidad de medida que manejaremos
para respetar esa area de proteccion tanto a la izquierda
como a la derecha, arriba y abajo.
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APLICACION DE MARCA —SOY EXPERTO

N
Pintuco '\[p
@ﬁﬁ

Usos incorrectos

Usar el logotipo anterior de Tienda Pintuco®

Quitar el fondo amarillo donde cae el logotipo
de Tienda Pintuco®

Ponerle color a la palabra Soy Experto

Quitar el engranaje y el circulo que agrupa
todo el logotipo

Poner el logotipo de Tienda Pintuco por
fuera del contenedor amarillo

Vestir el personaje segun la temporada
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APLICACION DE MARCA —SQY EXPERTO

N

RS

BT ronda |

SOY EXPERTO [ @™ ‘ ()

SOY EXPERTO [ @i ‘ ()

Merchandising

0
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APLICACION DE MARCA —SOY EXPERTO

A\ 5

S.OYEXPER"_) Escuela (P"""“%%% Logotipo con otras marcas

Primero va el logotipo de Soy Expertoy
luego las otras marcas, tanto en la
version horizontal como la vertical.

Escuela | (Pinuco)y Fandticos | (Pintuco)?)

109



APLICACION DE MARCA —SOQY EXPERTO

Composicion grafica

{5l cuwrse- es para. Tol

e N En cuanto a tipografias y colores se
Sar Ll il Bu QErsTIGn Comercial, pe . . .

S usaran los mismos lineamientos del
logotipo de Tienda Pintuco®.

- Gestion financiera desde
la gerencia de ventas

Tralaresmeod 1Emas OOl

L Iderddicacion dal impacto do milabar comercialen la cindenizn
ciganizacional ¥ nanciens de L armprisa

Para que se diferencie de toda la

I Gehin ca i vatabies del mercads pars Fripactar @l mix de I verds

e et e T eieoro # o i comunicacion de Tienda Pintuco® se
e ol bl vestln b s usaran unos elementos adicionales

8 indicadone lingncieres v o gestion gesde la gnamiza comeial

como lo es resaltar palabras claves o
informacion importante,en este caso se
usara un color adicional.

NLESINoS oncuenings Serdn Banbieis
FOS P oles i viernes i

Inkeioc midneobes 9

Termina; wiormas 1 oo akail
Horaro: T:00 am, & 30 Am

En la citacidn encontraris
ol ink para unirte & [as sesiones.

e e

1. Fondo azul claro
|Jurfes pederes|  Tienda ‘ (= 2. Abre el logo de Soy Experto
3. Cierra con logo de Tienda Pintuco®.

cC: O R:228  # E4032E

Protocolo
de Atencién M: 100 G:3
y Asesoria Y: 80 B: 46
Em:ummswEm
o enusnivas e Dt drsgrnciag i e clieraes @ it n busen estado de K' O
WAL ECRIH A DT LSOV £ Varithea que I maaLEna g6 AN gue 8 peYI Ser °
ara mas irformacian ookar et lrrpla, tengs todos arralie, Chpaarts y dndimicg.
s Bk ik 1005 T 96 GTicos i
SOYE DTS ¥ funione, b m"'mﬁm““
Linea de Aerciin al Clisnte R TR S o (TR ——
ﬂmm'ﬂm WII [ S Lﬂuymnmrmnl u
POrLA S RATTS
= @ Enclendo sl : 9 i ursrcom.
[ s ablertss s pha web ¥
Naosa |(hans sotcaconescoporbas © SRCRSSTRANAR,,
i s ¢4 Asiesceia, o tal o
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APLICACION DE MARCA —SQY EXPERTO

% Experto Pintuco®

Sabomos que quieres hacer
parte de nuesiio equips

mﬁr Experto Pintuco®
i plphnitas on vEntas.

'l ,p_..r Si gl inleiarte on M, preta rachs slencitn
ng Mwad ﬂﬂr L. & nuestras proadmas comunica .

Yo clieSeriCa L [ end SnErceTuceitn & oile departy
a trands oo 30 consojos o datos que b ayudarin

& erilimder mefas o debies eloslar pars logoar
una adecusds asesoria de vents y clemes exiticsos,

Cambio en los datos de acceso a la plataforma:
A partir de hoy (lunes 7 de marzo) para acceder
ala plataforma [www.escuelapintucoc.com) solo
tendras que utilizar el numero de tu cédula.
Usuario: ¥ de cédula

Contrasenia: # de cédula

by _Euamnsmgwm- b
| que [itAE
\ legaremos a ka chma, _."
%

= == s

Ingresa a waww.escue |.=.||‘-G-I niucc.com

ontrasena

TAASL4ED
AL

- .

Esto nos ayudara a generar mayor recordacion en los datos

2 i A Liego in hora de empezar
 acceso para que ingresar a la plataforma sea cada vez a gscalar hacia la cima,

. e oo brrl [
¥ hasto el 20 de febraro —
tondris sctivoon i3 |:'.1:-\.|n-r-.-.f'_'¥

ol primor cunto de reli afa

CURSEO: Abrnsdon de ruestng = =
pontadlio TN T,
LT XA

LQue esperas para realizaro? 'i} -
Irsgpress & r

WAWSIUEARIM U LD COm g oo v |
o haz clie nq%';-ponr\e ol cia

Comunicados
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